
Startschuß für das bessere Fernsehen
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Profil, Markt und Produkte
Die neue Realität

Viele Dinge, die heute noch außergewöhnlich 
sind, werden morgen ganz normal sein. 

Das digitale Fernsehen gehört auch dazu. 
 

Wir bringen es Ihren Kunden nach Hause – schon heute.
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Profil, Markt und Produkte
Der Markt der Profis

"Der Fachhandel ist der unabdingbare Helfer mit 
Know-how im digitalen Systemdschungel. Profitieren Sie von den 
Möglichkeiten der digitalen Welt - bevor es andere tun!" 
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Profil, Markt und Produkte
Kabel Deutschland in Zahlen
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• Kabel Deutschland ist der größte Kabelnetz-
betreiber in Deutschland und Europa

• Kabel Deutschland versorgt 10 Mio. angeschlos-
sene Haushalte in 13 Bundesländern mit Kabel-
fernsehen (gesamt: 22,7 mio Haushalten)

• Kabel Deutschland kann weitere 6 Mio. Haushalte 
in diesen Bundesländern jederzeit Kabelfernsehen 
anbieten (Marktvolumen von 70% der DVB-Verbrei-
tungswege)

• Kabel Deutschland gehört den Finanzinvestoren 
Apax, Goldman Sachs und Providence

• Kabel Deutschland hat im April Kaufverträge mit 
den restlichen Kabelnetzbetreiber unterzeichnet

• Kabel Deutschland beschäftigt 2.400 MA erzielte  
in 2002  über 1 Mrd. Umsatz
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Profil, Markt und Produkte
Regionales Marktpotenzial (Region 1)

Kabel 
Satellit
Antenne
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Kabelregion 1
Kabel Deutschland Vertrieb und Service GmbH & Co. KG
Süderstraße 32b
20097 Hamburg 

Die Kabelregion 1 hat ein Marktpotenzial von 2,02 mio Haushalten. Davon sind
1,31 mio an das Kabelnetz von Kabel Deutschland angebunden. 
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Profil, Markt und Produkte
Die Produkt-Palette

• Derzeit rund 10 Mio. Kunden 

• Marktpotenzial von 16 Mio. Haushalten in 13 
Bundesländern

• 34 analoge TV-Programme

• 36 analoge Radio-Programme

• Komfortable, wartungsfreie und 
wetterunabhängige Versorgung

• Unbegrenzte Anzahl an Endgeräten je 
Kabelanschluss nutzbar

• Derzeit in Berlin, Leipzig, München und 
Bayreuth erhältlich.

• Weitere Städte derzeit in der Aufrüstung

• Attraktives Angebot von volumenbasierten 
Tarifen und Flatrates von 64 kbits bis 2 Mbits

• Unabhängig vom Telefonanschluss "Al Ways 
On"

• Die Alternative zum DSL Angebot der 
Deutschen Telekom
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Profil, Markt und Produkte
Das Kabel Digital Angebot 

• Grundversorgun
g ARD/ZDF etc.

• Basispaket mit 
Premiere Start

• Einführungsan-
gebot für den 
Softlaunch

• Start September 
2004 

• Fremdsprachen-
pakete
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Kabel Digital Basic und Kabel Digital Basic Plus
Das Einführungsangebot
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Kabel Digital Basic
Basismodul
 
Was Sie schon immer sehen wollten

PREMIERE START.

TV auf Abruf mit 
PREMIERE DIREKT und 
PREMIERE EROTIK.

Hinhören lohnt sich. 6,- Euro
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Kabel Digital Basic Plus
Bonuspaket

7 attraktive Spartensendern als Bonuspaket für ein Jahr

Für alle die das Kino 
lieben
• Neuer Sender, exklusive 
bei
  Kabel Digital 
Ein Blick hinter die 
Kulissen des Showbiz
• Stars hautnah

Geheimtipp für 
Trendsetter
• Neuste Bilder von den 
  Laufstegen der Metropolen

Hier wird Wissenschaft
zur Unterhaltung
• Spannende Reportagen u. 
  Dokumentationen

Zum übers Wetter reden
• Lokale und weltweite
  Wetter Informationen

100 % Musik. Nonstop
• Ohne lästige Moderation
  u. Werbeunterbrechung

Der Motorsportkanal mit 
erhöhter Drehzahl
• Top Rennserien, Repor-  
   tagen u. Tests

Bonus
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E P G
Elektronische Programmführer

Ein innovatives Angebot von Kabel Digital
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Kabel Digital International
Fernsehen aus der Heimat
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Wettbewerbsentwicklung
Verbreitungswege DVB-S/T/C
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Fernsehen über Satellit

• Konsumenten nehmen lediglich die 
Einmalinvestition (Schüssel und Receiver) wahr

• Großes Programmangebot insbesondere auch 
internationaler und kostenpflichtiger Inhalte

• Installation aufwändig, Empfang wetterabhängig

Wettbewerbsvergleich
Das Angebot von Kabel Digital bleibt unübertroffen

Premiere Pay-TV

• Bis zu 28 Kanäle ohne Werbung

• Kann über Satellit oder Kabel empfangen 
werden

• Preis € 5 bis € 45 pro Monat

Digitaler Empfang über DVB-T 

• 24 bis 28 digitale Kanäle

• Programmangebot von ARD und ZDF geprägt

• Ca. € 100 Anschaffungskosten für Receiver je 
TV

• In der Performance nur knapper Aufschluss zum 

historischen analogen Kabelangebot

Analoges terrestrisches Fernsehen

• Kostenlos

• Geringes Programmangebot

• Unsichere Empfangsqualität

• Ehemals flächendeckende Verfügbarkeit 
rückläufig
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Wettbewerbsanalyse
Vielfalt, Qualität, Komfort und Interaktivität

Vielfalt an Kanälen   
Bild- und Tonqualität   
Übertragungssicherheit  
Wartungsfreiheit 

Integrierter Rückkanal möglich 

Attraktive Hardware  

Das technische Potenzial des Kabels ist immens: Eine so große Programmauswahl 
und derart viele Möglichkeiten für interaktive Nutzung bietet keine der Alternativen.

Zukunftssichere Geschäftsmodell (z. B. Pay-TV)  
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Perspektiven und Potenzial
Paradigmenwechsel

 
Permanente 
Umsatzsteigerung 
durch 
Zusatzverkäufe 
aufgrund des 
künftigen 
Entwicklungs-
potenzials langfristig 
zu erwarten.

• Digitale Medien können den gestiegenen Ansprüchen an 
Bild- und Tonqualität entsprechen.

• Die Digitalisierung von Übertragungswegen ermöglicht 
eine größere Vielfalt an Inhalten und kann damit 
individuellen Interessen entsprechen.

• Digitale Medien erlauben neue und flexible  
Geschäftsmodelle wie Pay-TV oder Pay per View.

• Digitale Inhalte lassen sich in neuen Endgeräten ohne 
Qualitätsverlust speichern und verarbeiten (z. B. PVR, 
DVD-R).

• Moderne Medien werden zunehmend Interaktivität des 
Übertragungswegs fordern.

http://www.mediacheckpoint.de/cgi-bin/mediacheckpoint.storefront/40b3d8110093c998273f0a32b89506d9/Product/View/4901780830909
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Perspektiven und Potenzial
Neue Verkaufschancen durch digitales Kabel

Warum Kabelkunden eine interessante Zielgruppe für Sie sind:
• Nach dem Einstieg in die digitale Kabelwelt können Sie dem Kunden in der Zukunft eine

Vielfalt an Kabeldiensten anbieten und damit eine langfristige Kundenbindung aufbauen.

Der Einstieg in das digitale Fernsehen ist häufig auch ein Anlass Ihrer Kunden, seine
Ausstattung zu verbessern: 

• LCD-Fernseher oder Dolby Digital Soundsystem, um die höhere Bild- und
Tonqualität zu nutzen

• PVR oder DVD-Recorder

Kabel Deutschland plant mit Ihnen eine tiefgreifende, langfristige Partnerschaft:
• Kabel Digital Basic ist der Anfang von zahlreichen digitalen Kabeldiensten
• Auch der Vertrieb des analogen Kabelanschlusses und weiterer Kabeldienste (wie z. B. 

Highspeed Internet) soll bald über den Handel möglich sein
• Weitgehende Marketing- und Vertriebsunterstützung durch Kabel Deutschland
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€
Vorteile für den Handelspartner

Monetäre Vorteile
• Attraktive Provisionen ohne Warenrisiko ab € 15,- je 

Abonnement (Einführungspaket)
• Verkauf Digital Receiver
• Zukünftig erweiterte Dienstepalette (z. B. Kabel Digital Home 

im September)
• Verkauf weiterer Hardware (TV, Soundsysteme etc.)
• U. U. Übernahme von Serviceaufträgen (z. B. Installation, 

Wartung) für Kabel Deutschland

Qualitative Vorteile
• Vervollständigung des Sortiments: DVB-T, Satellit 

und Kabel Digital
• Positionierung als Anlaufstelle mit umfassender 

Beratungskompetenz zur TV-Technologie
• Angebot neuer und innovativer Produkte und Dienste
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Vorteile für den Endkunden

• Kabel Digital bietet exklusiv attraktive Sparten-
programme die den individuellen Interessen 
anspruchsvoller Kunden entsprechen

• Kabel Digital ermöglicht bislang unerreichten Komfort 
bei der Programmnavigation mit dem neuen EPG – für 
alle digitalen Programme

• Kabel Digital sind alle analogen Kanäle weiter 
verfügbar.

• Kabel Digital ermöglicht, dass alle Premiere-Angebote 
hinzugebucht werden können

• Kabel Digital beinhaltet TV auf Abruf mit dem Zugang zu 
Premiere DIREKT.

• Kabel Digital bietet qualitativ hochwertige Bild- und Ton-
Qualität bei einer einzigartigen Empfangsstabilität
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"Pace Digital Receiver" und "Smart Card (K02)"

• Kabel Digital ist mit allen Premiere-zertifizierten Receivern empfangbar
• Das neue EPG für alle digitalen Programme ist mit allen Receivern 

nutzbar, die zusätzlich das Kabel Digital Logo tragen.
• Derzeit ist die volle Funktionalität nur mit dem Pace Digital Receiver 

(DC220KKD) gegeben, ab Herbst werden zusätzliche Receiver-Typen 
anderer Anbieter dazukommen.

• Im Pace Digital Receiver kommt eine Smart-Card K02 zum Einsatz.
• Der Pace Digital Receiver ist zukunftssicher, weil er alle Software – 

Updates über das Kabelnetz erhält

• Distributionspartner von Pace ist die Firma Strong.
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Abonnentengewinnung "Operativer Ablauf"

•Online erreichbar unter
    
www.kabeldeutschland.de/handel
  

•Login mit Kennung und Passwort
   nach Vertragsabschluss

•direkter Zugriff auf die Bereiche:

- Verfügbarkeitsprüfung und  
     Kundenerfassung
   - Konditionen
   - Verkaufsförderung
   - Provisions-Reporting

•künftig weitere Features, wie
   erzielte Provisionen, 
   Lieferstatusprüfung etc.
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Wie unterstützen wir Sie?

•Händler-Intranet
•Lieferung von POS-Materialien 
•Servicecenter
•Gezielte Marketingmaßnahmen
•Informationsaustausch auf Kooperations-

   und Händlermessen
•Regionale und überregionale

   Verkaufsaktionen
•Promotoren-Einsatz sowie weitere 

   Vertriebsunterstützung
•Trainings- und Verkaufsunterlagen
•Automatisierter Smart Card-Verwaltung

    via DHL
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Die Zukunft ist digital. 
Sind Sie in Zukunft mit dabei?

„Erfolg hat künftig nur der, der sich den
Innovationen öffnet und sie konsequent
präsentiert!“

Werden Sie jetzt unser Partner 
bei der Einführung des digitalen Kabels
zum Nutzen der Konsumenten und  
Programmanbieter.



Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!

Wir freuen uns auf unsere 
Zusammenarbeit .

„Wir bringen das digitale Fernsehen.“


